Michael Kent

n unserem beschaulichen

Wohnort Kirchheim unter

Teck hat kiirzlich etwas sei-
ne Pforten geoffnet, das in den
USA langst bekannt ist und dort
,Mall”* heifdt — ein monstroses
Einkaufszentrum, in dem der
Konsument angeblich alles fin-
det, von der Klobiirste bis zur Fri-
seurdienstleistung, vom Déner
zum Espresso, von der Vitamin-
pille bis zum Computer. Jener
Teil der Mall, den wir gemeinhin
als ,Supermarkt” bezeichnen,
ist dort so riesig, dass man verlo-
ren ist, wenn man z.B. nur eine
Rolle Kiichentiicher sucht und
sich im Laden nicht auskennt.

Neulich brauchte ich so etwas
»Esoterisches” wie Reinigungs-
benzin und besuchte zu diesem
Zweck einen Drogeriemarkt.
Nachdem ich den Laden zwei-
mal von vorne bis hinten, von
Westen nach Osten und zurtick
abgeschritten und das Gesuchte
nicht gefunden hatte, war mir
aufgefallen, dass keine einzige
Verkauferin anwesend war -
kein Mensch, den ich hitte fra-
gen konnen, aufler einer Kassie-
rerin — doch vor der Kasse warte-
te eine beachtliche Menschen-
schlange. Hurra, so macht das
Einkaufen Spaf}! Es gibt in ganz
Kirchheim (und wohl auch in
Stuttgart) keine einzige Drogerie
mehr, wo man so etwas bekom-
men konnte. Wenn eine der drei
grofBen Ketten das Gewtlinschte
nicht fiithrt, ist man aufge-
schmissen — oder gezwungen,
im Internet zu kaufen.

Wie weit — wie viele Meter oder
Kilometer — miissen Sie in Ihrer
Stadt oder Threm Ort gehen oder
fahren, bis Sie an einer echten

*Mall: in England und den USA gebrauchli-
cher Ausdruck fiir ein riesiges, Uberdach-
tes Einkaufszentrum. Der Begriff leitet sich
ab von der Londoner Einkaufsstrale ,Pall
Mall” (diese wiederum hatihren Namen da-
her, dass die Uberdachte Stralle einst als
Spielfeld fir das Pall Mall Spiel diente, ei-
ner Abwandlung des Krocket — mit Ball und
einem Holzhammer gespielt).
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Backerei angekommen sind? Ich
meine einen Familienbetrieb mit
einem einzigen Ladengeschaft
(also nicht mit zweien, dreien
oder Hunderten), wo Papa noch
echter Backermeister und Besit-
zer ist, der die Nachte tiber mit
ein, zwei Lehrlingen oder Gesel-
len selbst backt — und zwar ohne
Fertigbackmischungen aus dem
GrofRhandel? Ich weifd nicht, wie
das bei Thnen ist, aber in unserer
Heimatstadt (mit gut 30.000 Ein-
wohnern) gibt es so etwas nicht
mehr. In Stuttgart gab es bis vor
wenigen Jahren noch genau eine
solche Bickerei, die mir bekannt
war. Wenn man samstags dort
einkaufen wollte, traf man auf ei-
ne Menschenschlange, die so
lange war, dass sie sich aus dem
Geschift heraus gerne mal 10
Meter auf den Biirgersteig fort-
setzte. Die meisten Menschen in
unserem Land wissen heute gar
nicht mehr, was echtes Brot ist
bzw. wie so etwas schmeckt —
das bringt mich zu einer kurzen
autobiografischen Episode:

Ich bin in einer Kaufmannsfami-
lie grofl geworden. Meine Eltern
betrieben in der dritten Gener-
ation das, was man oft ,Stutt-
garts schonsten Tante-Emma-

ch auf, half im Feinkostladen meiner Eltern in Stuttgart und bed en
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ktoren bei der Zerstorung
haft und unseres Planeten

Laden” genannt hat. Mein Ur-
groBvater begriindete das Ge-
schift Ende des 19. Jahrhun-
derts als Kolonialwarenladen. Es
gab dort eine die Liange des La-
dens ausmachende Regalwand
aus Schubladen mit Emailschil-
dern. Die Decke war durchge-
hend bepflastert mit Werbepla-
katen aus dem vorigen Jahrhun-
dert (damals so eingerichtet, da-
mit man den Rufl der Ollampen
besser abwischen konnte). Wir
hatten eine Registrierkasse, die
1893 das Modernste vom Mo-
dernen war, und Ende des 20.
Jahrhunderts immerhin noch
nostalgischer Hohepunkt des La-
dens. Man musste Zehner- und
Einerwerte bei Mark und Pfen-
nig als Knopfe driicken, die Kur-
bel drehen, es gab ein lautes
kling und die Kasse sprang auf.
Gleichzeitig wurde in zwei me-
chanischen Zahlwerken die An-
zahl der Kurbeldrehungen (Kun-
denzihler) sowie die Summe
der DM-Betrage aufaddiert.

Eine Attraktion bildete die riick-
seitige Wand, wo gut 50 Bonbon-
glaser aufgebaut waren, der Kris-
tallisationspunkt nicht nur kind-
licher Faszination. Wenn je-
mand Bonbons kaufte, wurde
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von Hand eingewogen, mit einer

Waage, bei der Gewichtsteine be-
nutzt wurden. Da war Einkaufen

ein Erlebnis — und sozialer Kon-

takt. Vor allem bekam der Kunde

alles, was er brauchte: Echtes

Holzofenbrot, schwébische Bre-

zeln, Brotchen, Butter, Wurst, Ka-
se, Kaffee, Tee, den besten Im-

kerhonig (teils von personlich be-
kannten Imkern von der Schwa-

bischen Alb), Obst (im Sommer

auch aus unserem eigenen Gar-

ten), Naschereien, Getrdnke,

aber auch Konserven, Haus-

haltswaren, Drogerieartikel und,

das Steckenpferd meines Vaters,

ein erlesenes, umfassendes Sor-

timent bester wiirttembergi-

scher und siidtiroler Weine.

Jeder Kunde wurde da noch indi-
viduell bedient, Stammkunden
wurden natiirlich namentlich
begrufit, und gerne hat man
ihnen auch Sonderwiinsche er-
fullt (Lieferung nach Hause, Zu-
sammenstellung von Geschen-
klieferungen o.4.).

Unser Renner war das Original
Oberlinder Bauernbrot nach
Holzofenart, das nach einem
uiberlieferten Spezialrezept von
einer lokalen Bickerei aus-
schliefilich fiir uns (von Hand
und natirlich ohne Fertigback-
mischungen) gebacken wurde
sowie weitere Brotsorten: Der
Schwarzwdlder Bauernleib, ech-
tes Holzofenbrot aus dem Sie-
benmiihlental, Sauerteigbrot
nach frankischer Artu.v.a.

Es gab Kunden, die nur dafiir 30
Kilometer anreisten sowie be-
kannte Kiinstler, Schauspieler
und Personlichkeiten, die jedes
Mal, wenn sie in Stuttgart wa-
ren, extra zu uns kamen, um
sich dieses Brot zu besorgen,
denn das schmeckte und man
konnte es ohne Weiteres drei Wo-
chen lang aufbewahren. Es blieb
so lange frisch, dass mein Vater
die erste Scheibe frithestens ver-
zehrte, wenn der Laib zwei Wo-
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chen alt war. Wenn man heuti-
ges Brot zwei Wochen lang lie-
gen lasst, kann man es entweder
als Schimmelkultur oder als
Backstein verwenden. Was ich
damit sagen will: Bei uns gab es
noch Qualitit und Einzigartig-
keit sowie Kundenservice. Wo
ist das heute geblieben?

Irgendwann in den 1980er-
Jahren eroffnete in direkter
Nachbarschaft ein sog. ,Dis-
counter®”, der hief damals ,,BIL-
LICH” und wurde (meines Wis-
sens) spéter von ,LUDL’ tiber-
nommen. Dort gab es z.B. die Do-
se Erbsen fiir einen geringeren
Endverkaufspreis als mein Vater
sie beim Groflhdndler im Ein-
kauf bezog! In anderen Worten:
Frither kaufte mein Vater die Do-
se Erbsen fiir beispielsweise 69
Pfennig beim Groflhédndler ein,
um sie fiir 99 Pfennig weiterzu-
verkaufen, doch BILLICH mach-
te einen Preis von 49 Pfennig fiir
alle — nicht bei einem dhnlichen,
sondern bei genau demselben
Produkt derselben Marke. Nur
der Teufel weify, wie so etwas
moglich war. In anderen Worten:
Hatten wir nicht im eigenen
Haus mietfrei gelebt (den Laden
eingeschlossen) und wire das La-
dengeschift meiner Eltern keine
derart nostalgische Attraktion ge-
wesen, wir hitten nach Auftau-
chen der Discountermarkte kein
Jahr lang tiberlebt.

Angriff der
Killer-Discounter

Mein Vater hat zwei Sohne,
doch keinem wollte er zumuten,
seinen Familienbetrieb mit lan-
ger Tradition zu tbernehmen.
Zu viel Risiko, viel zu viel Arbeit
fur zu wenig Gewinn. Als er sei-
nen Laden Anfang der 1990er
Jahre aufgab und das Haus in
bester Stuttgarter Fullgiangerzo-

nenlage verkaufte, erhob der f
neue Eigentiimer nach Sanie- *

rung der Immobilie mehr Ge-
samtmiete fir alle Rdumlichkei-

ten vom EG bis zum DG, als un-
ser Ladengeschift seinerzeit an
Umsatz abwarf! Im EG wurden
aus einem alten Tante-Emma-
Laden zwei neue Schicki-Micki-
Laden. Im 1. OG wurde aus dem
fritheren Wohnbereich meiner
GroBmutter eine Nobel-Pizzeria.
Und in meinem Kinderzimmer
befand sich alsdann eine
Kirschner-Werkstatt zur Her-
stellung teurer Pelzmaéntel,
-jacken und -mitzen fir die fei-
nen Damen der Gesellschaft.

Nachdem somit klar war, dass
ich das elterliche Geschéift nicht
iibernehmen wiirde, suchte ich
mir nach dem Abitur und eini-
gen kurzen ,Erfahrungsrundrei-
sen” eine Anstellung und wurde
fundig bei der Firma Schreiber —
einst einer der renommiertesten
Stuttgarter Fachhéndler fiir elek-
tronischen Biirobedarf, Schreib-
maschinen und Biirorechner.

So ward ich 1983 Fachverkiufer
far Buiroelektronik. Es war die
Zeit, in der die ersten Heimcom-
puter auf der Bildflache erschie-
nen, z.B. der sog. ,Volkscompu-
ter” VC-20 von Commodore mit
20 Kilo-Byte Arbeitsspeicher (et-
wa so viel Speicher, wie heute ei-
ne einzelne Text-E-Mail fir sich
beansprucht). Und weil Herr
Schreiber sich mit all den tech-
nischen Neuerungen bald nicht
mehr anfreunden wollte, ver-
kaufte er seine Firma an einen
neuen aufstrebenden Computer-
Handler aus der Nachbarschaft:
Kiibler-Datentechnik.

Der erste groRe Renner auf dem Heim-
computer-Markt: Der Commodore C-64.
Erwurde von 1982 bis ca. 1985

rund 30 Millionen

mal verkauft.
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Kurz darauf begann das grofle
Heimcomputergeschift mit dem
Nachfolger, dem Commodore C-
64, der bei Markteinfithrung DM
1.999 kostete. Der Preis purzelte
schnell, bereits im Weihnachts-
geschift wurde der C-64 fiir DM
649,- verkauft, obwohl unser Ein-
kaufspreis (!) damals bei DM
688,- lag. D.h. die Firma legte bei
jedem verkauften Rechner 39,-
DM drauf. Grund: Discounter
aus der Nachbarschaft waren ins
Computergeschift eingestiegen
und verkauften die Dinger in
deutschlandweiten Filialketten.

Viele Kunden liefien sich bei uns
ausfiihrlich beraten und kauften
dann beim Nachbar-Discounter,
weil der noch mal 10 Mark billi-
ger war. Ein paar Jahre spiter
wurde Kiibler von ESCOM auf-
gekauft, ESCOM dann von Vobis
und Vobis schliefflich von der
Metro, dieselbe Metro, die
Deutschland und 14 europdi-
sche Liander heute mit 730 ,,Ich
bin doch nicht bléd”- bzw. ,,Geiz
ist geil”-Markten tiberzieht und
alleine damit 17 Milliarden Euro
Jahresumsatz erzielt (wikipedia).

Vor gut 25 Jahren, als ich noch
Keyboarder* unserer Band war,
gab es in Stuttgart fiinf Fachge-
schifte fiir elektronische Musik-
instrumente mit breit gefacher-
tem Sortiment und Fachbera-

*Discounter: Sammelbegriff fir Selbstbe-
dienungshandelsmarkte verschiedenster
Branchen. Wértlich Ubersetzt ist ein Dis-
counter jemand, der Rabatt gibt”. Der deut-
sche DUDEN versteht darunter ,ein Einzel-
handelsgeschéft, bei dem nicht preisge-
bundene Produkte bei einem Wegfall des
Kundendienstes mit hohen Rabatten (fir
alle) verkauft werden”.

*Keyboard (engl.): Sammelbegriff fir elek-
tronische Tasteninstrumente, also elektri-
sche Pianos, Orgeln, Synthesizer.

*Dumping: Verkauf einer Ware mit nur klei-
nem, ohne Gewinn oder sogar unter dem
Einkaufspreis zur Durchsetzung dieser
Ware auf dem Markt bzw. Verdrangung der
Konkurrenz (von engl. to dump: abladen,
auf die Millhalde werfen, verschleudern).

*Marge (franz., gesprochen ,Marsche): die
Differenz zwischen Einkaufs- bzw. Produk-
tionskosten und Verkaufspreis, die dem
Handler bleibt, Handelsspanne.

R AVA W _
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Engl “to dump” heifdt: abladen, auf den Mll werfen Prels -Dumping und Konkurse gehen
nachweislich Hand in Hand, d.h. wer ,dumpt”, landet friiher oder spater selbst auf dem Mdill.

tung. Im Jahre 2009 ist davon
nur eines lbrig geblieben, des-
sen Inhaber heute eigentlich im
Pensionérsalter ist — ohne Nach-
folger in Sicht. Wenn dieses Ge-
schift schlieit, wo soll ich mei-
ne Keyboards einkaufen? Keybo-
ards muss man sehen, auspro-
bieren, anhoéren, man kann sie
nicht nach blofler Beschreibung
im Internet kaufen. Ich sehe
mich schon am einzigen Besu-
chertag zur Frankfurter Musik-
messe anreisen, um dort zwi-
schen Schlangen voller Neugie-
riger die Chance zu ergattern,
zwei Minuten auf einem neuen
Instrument zu spielen — umringt
von all dem Liarm und Chaos,
um mir das Teil dann auf gut
Gliick anschlieffend im Internet
zu bestellen.

Die Dumping*-Haie:
Uberall dasselbe Spiel

Warum beschreibe ich all dies?
Weil das Spiel immer und tiber-
all dasselbe ist: Es gibt einen
funktionierenden Handelsmarkt
— Lebensmittel, Computer, Fahr-
rdder, Fotos, Brillen, Drogeriear-
tikel, Heimwerkerbedarf, Lam-
pen, Haushaltsgerate, Musikin-
strumente — egal. Dort gibt es
Hersteller, Grofhindler und Ein-
zelhiandler. Letzteren kommt die
Aufgabe zu, vor Ort zu sein, Kun-
den fachkompetent zu beraten
und Service zu liefern. Dann
kommt irgendein Haifisch auf
die Idee, die Preise kaputt zu ma-
chen — das Ende vom Lied ist im-
mer dasselbe: Einzelhdndler ver-
schwinden, der kleinere wird

vom grofleren aufgekauft, bis am
Schluss ein riesiger Megakon-
zern iibrig bleibt. Das Fachwort
dafiir lautet Dumping*.

Im Falle der zuvor geschilderten
Elektronikmarkte betraf das
Dumping nicht nur Computer,
sondern auch die HiFi- und Ton-
tragerbranche, den Fernseh-, Fo-
to- und Handy-Handel, ja sogar
Kichengerate. Ist Thnen das
klar: Anstatt 730 vereinheitlich-
ter Medien-Markte konnte es
heute auch 5000 einzelne Fach-
geschifte mit individuellen Inha-
ber, individuellem Service, indi-
vidueller Beratung und indivi-
duellem Sortiment geben!

In der Optikerbranche z.B. voll-
zieht sich das Spiel auch, aber
langsamer, da die Margen* hier
hoher sind. Doch eines Tages
wird es keine Optiker mehr ge-
ben, dann kann man sich seine
Brille in der Optikerabteilung
der lokalen Mall besorgen. Fahr-
radhéndler sind praktisch ver-
schwunden, auch kleine Droge-
rien oder Heimwerkerldden.
Auch bei Friseuren werden nur
wenige GrofSketten tbrig blei-
ben, denn das Haifischprinzip er-
fasst sogar Dienstleister, Hand-
werker, Produzenten, ja selbst
die Landwirtschaft u.v.a.

Uberall werden Selbstindige
von Ketten geschluckt, die eine
Kette von der nichsten, die wie-
der von der nachst grofieren
usw. — das vollzieht sich nicht
nur brancheniibergreifend, son-
dern auch ldndertibergreifend.
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Irgendwann wird das gesamte
Handels- und Dienstleistungs-
volumen aller Branchen aller
Lander in wenigen Konzernhén-
den vereint sein, dann wird die-
ser Megakonzern wiederum von
irgendeiner Dachfirma ge-
schluckt — und eines Tages wird
sich die gesamte Handelsmacht
des Planeten in einigen wenigen
Héanden konzentrieren — und
wenn es dann riesige Monopole
gibt, werden die Preise wieder er-
hoht. Ergebnis: Der Endverbrau-
cher hat dann dieselben Preise
zu bezahlen wie anno 1970/80
als Einzelhandel und Handwerk
noch intakt waren, dafiir be-
kommt er keinen individuellen
Service mehr und muss den Weg
in riesige Zentren zuriicklegen —
fachkompetente Beratung bleibt
weitgehend auf der Strecke.

Lohn-Drohnen

Doch das ist bei Weitem noch
nicht das Schlimmste, denn aus
einer Million freier, selbstindi-
ger Handler, Handwerker, Pro-
duzenten und Dienstleister wird
dann ein Heer angestellter Ar-
beitsdrohnen geworden sein.
Keine Selbstandigen mehr, nur
noch wenige, riesige Megakon-
zerne mit nahezu absoluter, zen-
traler Macht. Ab diesem Punkt
wird (und wurde bereits) Kon-
zernmacht zu politischer Macht.
Der Umsatz von Exxon (Esso)

Hollywood-Boulevard (Los Angeles): de

fr 7]
W

tibersteigt heute bereits das
Haushaltsbudget einzelner Indu-
strienationen wie z.B. Schwe-
den. In anderen Worten: Exxon
kann heute schon mehr Geld aus-
geben als das Land Schweden —
so stand das zumindest vor eini-
gen Jahren im Stern in einem
mehrseitigen Portrait des Chefs
von Exxon, den die Zeitschrift
(wenn ich es richtig in Erinne-
rung habe) als den ,Chef der
Welt” bezeichnete.

Weltfremder Devtscher?

In den Jahren 1995/96 lebte ich
mehrere Wochen fiir ein Uber-
setzungsprojekt in Los Angeles.
Das Biiro befand sich in West-
Hollywood, direkt am berithm-
ten ,Walk of Fame” (da, wo die
Sterne der Stars im Biirgersteig
eingelassen sind). Eines Tages,
direkt nach meiner Ankunft, hat-
te ich die abenteuerliche Idee,
dass ich mir ein paar Apfel kau-
fen wollte. Wenn man denselben
Wunsch damals in Deutschland
versplirte, trat man vor die Tir,
ging ein paar Schritte zum
néchsten Laden und kaufte sich
ein paar Apfel, meist aus einhei-
mischer Erzeugung, vielleicht so-
gar vom Bauern aus der Region.

Nicht so in Los Angeles. Ich trat
also hinaus vor die Ttr, spazier-
te ein paar Schritte auf dem Hol-
lywood-Boulevard und liefs mei-

r berihmte ,Walk of Fame” (,Burgersteig des Ruhms”)

ne Augen schweifen. Ich kam
bald zu dem Schluss, dass der
Hollywood-Boulevard eine zu
prominente Lage fiir ein kleines
Lebensmittelgeschaft sein konn-
te und wandelte die Seiten-
straflen ab. Nichts! Schlieilich
fragte ich Einheimische, wo
man hier Apfel kaufen konne. Er-
gebnis: Ich kdmpfte mich zwei-
einhalb Kilometer durch den
Asphaltdschungel, vorbei an ei-
nem privaten Krankenhauskom-
plex, der so grof war, wie bei uns
ein kleines Dorf, kam schlief3-
lich zu einem Parkplatz, den zu
durchschreiten mich zwei Minu-
ten kostete und trat in eine Mall
ein, deren Dimensionen alles
tibertraf, was ich in heimischen
Landen je erblickt hatte.

Da waren sie schlieflich, meine
Apfel: Kunstfertig angerichtet
auf einer Flache von etwa vier
auf zwei Metern, einen Meter
und fiinfzig in die Hohe ragend:
vorwiegend dunkelgrine Gran-
ny Smiths, die allesamt aussa-
hen als stammten sie aus einem
farbigen US-Kinderbuch — ma-
kellos, keimfrei und totgespritzt,
dass sich eine klebrige Schicht
darauf befand, ausnahmslos aus
Mexiko importiert — beim Rest
der Apfelsorten war’s nicht bes-
ser. Da ward mir der Appetit
gleich vergangen. Fiinf Kilome-
ter umsonst durch die Stadt spa-
ziert. Da niitzte es mir auch

Buch und Film aus dem Jahr
2006 ,,We feed the World —
was uns das Essen wirklich
kostet” (in deutscher Sprache)
von Erwin Wagenhofer. Uber
500.000 Besucher in deutsch-
sprachigen Kinos sahen diesen
Film. Film (DVD): 96 Minuten,
ab € 9,90. Buch: 192 Seiten,
Klappenbroschur, € 20,— ISBN
978-3-936086-26-3. Erwin Wa-
genhofer hat sich auf die Spur
unserer Lebensmittel gesetzt
und in seiner Dokumentation er-
forscht, warum Tomaten um die
halbe Weltreisen ,miissen”, wa-
rum Brasilien Soja fur unsere
Rinder anbaut (und dafir Re-
genwald abholzt), ein Film Gber
den Mangel im Uberfluss. Top
empfehlenswert. Siehe auch:
www.we-feed-the-world.at
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nichts, dass ich in derselben
Mall auch nachts um drei Uhr
hatte einkaufen koénnen. Oder
dass mir mein Einkauf anschlie-
fend von farbigen Mindestlohn-
beschiftigten sauberlich in billi-
ge Plastiktiiten verpackt worden
wire (der Ami braucht sich sei-
nen Einkauf nicht einmal mehr
selbstin Tiiten zu stopfen).

Das war also Endergebnis des
Preis-Dumpings: Eine Grof-
stadt, in der es keinen Kaufladen
mehr gab, daftr aber paradoxer-
weise jede Menge sog. ,,Liquor-
Stores”, also ,Schnaps-Laden” —
da bekam man alles, was man
hierzulande an Tankstellen
kriegt: Alkoholika, Plastikfla-
schen-Wasser, Muffins, Donuts,
Kaugummis, Zigaretten, Siifbig-
keiten (Totkost eben) — anderer-
seits existierten da zig Vitamine-
Stores, wo man ersatzweise die
entsprechenden Plastikvitamine
fand. So sehr ich Los Angeles
auch mochte, in dieser Hinsicht
war es die Verwirklichung sata-
nischer Phantasien auf Erden!

Landwirtschaft ade!

Regionale Erzeugung, Biopro-
dukte, Obst- und Gemiise vom
Bauern um die Ecke — Pusteku-
chen! Fehlanzeige! Diese Ten-
denz zeichnet sich auch hierzu-
lande ab. Wir haben hier zwar
(noch) Wochenmarkte, doch
schaue man sich einmal gewis-
senhaft um: An wie vielen Stin-
den wird da noch Obst und Ge-
mise verkauft, das von kleinen
Landwirten selbst erzeugt wur-
de? In einer ldndlichen Region
wie Kirchheim unter Teck liegt
dieser Wert bei schitzungsweise
einem Viertel, sprich 25 Prozent
regionale Erzeugnisse, 75 Pro-
zent Produkte, die vom Grof3-
markt kommen, also mehrheit-
lich aus landwirtschaftlichen
Grofibetrieben in Holland, Bel-
gien, Spanien, Frankreich usw.
(siehe ,We feed the world”, Be-
sprechungin Dep. 15/2006).

Unfassbar riesige Ge-
wachshausanlagen im
Sliden Spaniens. Foto
von Greenpeace — der
entsprechend lesens-
werte Artikel dazu findet
sich unter dem Link:
www.greenpeace.de/
themen/chemie/
kampagnen/pestizide/
artikel/gestrandet_
im_plastikmeer/

In einer Reportage, die ich mir
neulich im Internet ansah, ver-
folgten zwei Reporter die Spur
des Billig-Weins, der bei gewis-
sen Discountern fiir 99 Cent in
der Ttite angeboten wird. Sie en-
deten bei Weinbauern in Italien,
die weniger Entlohnung fiir ihre
Trauben erhielten, als deren Pro-
duktion Kosten verursachte
(Pflege des Weinbergs, Mitarbei-
ter, Helfer) — doch die Bauern, in
ihrem Denken und ihrer Routine
gefangen, empfanden das als im-
mer noch besser als gar nichts zu
tun. So beuten sie Jahr fir Jahr
den Boden ihres Weinbergs oh-
ne Eigengewinn ausschlieflich
fur den Profit eines deutschen
Discounters aus, bis eines Tages
keine Trauben mehr wachsen.
Und das alles nur, weil Millio-
nen Konsumidioten in Deutsch-
land Genussmittel fir 99 Cent
kaufen — welch Widerspruch in
sich, denn wie konnte gepansch-
ter Wein fiir 99 Cent (auf Kosten
anderer) tiberhaupt ein Genuss-
mittel sein?

Dasselbe vollzieht sich tiberall
in der Landwirtschaft: Riesige
Zentraleinkdufer (globale Kon-
zerne) zahlen immer weniger fiir
Agrarerzeugnisse — die Bauern
machen mit. Maximalausbeute
ist gefragt bei Weizen, Mais,
Milch, Rind, Schwein, Huhn
usw. — auf Kosten des Klimas,
der Bodenfruchtbarkeit, der Um-
welt! Denn Maximalertrag erfor-
dert maximalen Einsatz von
hoch geziichteten Samensorten,
Kunstdiingern, Spritzmitteln
und Gentechnik (siehe unsere

Gentechnik- und Agrarserien).
Die Folge: immer mehr Landwir-
te geben auf, S6hne tberneh-
men nicht mehr die alt eingeses-
senen Betriebe der Vater — zu vie-
le Investitionen wéren notig fur
zu wenig zu erwartenden Ge-
winn. Immer mehr Bauern ver-
schwinden. Was tbrig bleibt,
sind auf Maximalleistung ge-
trimmte Agrargrolbetriebe.

Und das Ende vom Lied? Irgend-
wann wird die gesamte land-
wirtschaftliche Produktion in
den Handen zweier, dreier welt-
weit aktiver Megakonzerne lie-
gen, die durch Maximaleinsatz
von Gentechnik, Kunstdiinger,
Spritzmittel und entfremdeten
Sorten in Monokulturen welt-
weit auf dieselbe Weise operie-
ren. Da wird dann eine Gurke
aus Deutschland genau gleich
aussehen und schmecken wie ei-
ne Gurke aus Stidamerika: nach
nichts! Das Auftreten eines ein-
zigen neuartigen Schéadlings,
der gegen die chemischen
Spritzmittel und Gengifte resis-
tent ist, kann dann die Agrarpro-
duktion der gesamten Erde auf ei-
nen Streich zerstoren und somit
echte, weltweite Hungersnote
auslosen. Keine Vielfalt, keine
Diversitiat = kein Schutz!

Und warum das alles? Weil Ver-
braucher darauf bestehen, tag-
lich Fleisch, billige Milch, billi-
ge Butter (die eigentlich gar kei-
ne mehr ist) und billige Weizen-
produkte zu sich zu nehmen.
Weil sie darauf bestehen, fiir das
Kilo Rindfleisch nicht mehr als
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10, 15 Euro zu bezahlen oder das
Putenbrustschnitzel fiir Euro
2,99 im Discounter einzukaufen.
Ich schrieb bereits an fritherer
Stelle: Damit ethisch, sauber
und nachhaltig produziert wer-
den kann, damit solche Erzeug-
nisse auch wirklich Genussmit-
tel sind (die sie ja sind), miisste
ein Kilo Rindfleisch 50 Euro kos-
ten, ein Pfund Butter, ein Liter
Milch ca. 5 Euro. Aber nein, je-
der muss ja alles immer und
zum billigst denkbaren Preis ha-
ben — und damit die Zukunft des
Planeten und unserer Spezies
aufs Spiel setzen sowie ausbeu-
terischen Grof3konzernen (die
kaum mehr als ihre Quartals-
profite im Kopf haben), Geld
und Macht zuschanzen. Blof§
nicht ans Gemeinwohl denken!

Blave Zungen und andere
Katastrophen

Hier schlief3t sich der Kreis zu
unserem letzten Artikel: Was ist
die eigentliche Ursache solcher
Erscheinungen wie der Blau-
zungenkrankheit? Qualitat hat
ihren Preis. Schafe und Rinder
zu halten, zu pflegen, gesund zu
ernihren, kostet viel Zeit, Auf-
wand (Mitarbeiter) und Geld. Ge-
sunde Tiere, die gesundes und
wohlschmeckendes Fleisch ge-
ben, brauchen Hingabe, Zuwen-
dung, Pflege, gute, gesunde, na-
tarliche Nahrung. Dinge, die
schitzungsweise 90 Prozent al-
ler Tiere heute fehlen. Stattdes-
sen gibt es Fertigfuttermischun-
gen, die Substanzen enthalten,
die ein Schaf, eine Kuh oder ein
Rind (ohne chemische Ge-
schmacksmanipulatoren) nie-
mals zu sich nehmen wiirde,
stattdessen gibt es wahrend des
kurzen Tierlebens Dutzende
Impfungen und weitere chemi-
sche Keulen, genmanipuliertes
Futter, kleine, dunkle Stille, Zer-
storung des Bodenlebens, Wei-
den, auf denen keine natiirli-
chen Blumen und Krduter mehr
gedeihen, fehlende Mutterbin-

dung und Dutzende eklige, le-
bensverachtende Dinge mehr,
die wir u.a. in unserer Milchse-
rie beschrieben. Es ist klar, dass
diese Faktoren alleine die Wider-
standsfdhigkeit unserer Mitge-
schopfe von Generation zu Ge-
neration weiter schwéchen, so
dass immer neue Tierseuchen
grassieren, seien sie nun kiinst-
lich erschaffen, erfunden, aufge-
bauscht oder tragisch und echt.

Die Freiheit der Wahl

Wir sollten uns in diesem Zu-
sammenhang die Frage stellen:
,Was wollen wir?” Wollen wir,
wenn wir schon ab und zu ein-
mal meinen, Fleisch verspeisen
zu missen, (A) hochwertige
Bioprodukte von Tieren, die we-
nigstens ein glickliches, gesun-
des Leben fithren durften — mit
Auslauf auf saftigen Wissen im
Sonnenlicht oder wollen wir
(B) mit Medikamenten, Chemi-
kalien, dreckigen Impfstoffen
und Genfutter verseuchte Lei-
chenteile von Tieren, die ihr Le-
ben lang unter qualvollsten
Schmerzen in dunklen, stinken-
den, dreckigen Stallen verbrach-
ten und Zeit ihres Lebens nur in-
dustrielle, artfremde, chemisch
aufgepeppte Futtermischungen
zu sich nahmen? Glauben Sie’s
mir oder nicht, wir nehmen
nicht nur diese lebensschadi-
genden Substanzen aus toten
Tierkoérpern in uns auf, sondern
indirekt auch das Leid, das jene
Tiere durchleben mussten -
oder eben nicht.

Wollen wir regional angebautes,
gesundes, hochwertiges Gemii-
se, das wirklich noch nach et-
was schmeckt? Wollen wir héch-
ste Artenvielfalt — es gibt bei-
spielsweise Hunderte und Aber-
hunderte verschiedene Toma-
tensorten, die sich in Ge-
schmack, Form und Farbe mar-
kant unterscheiden und je nach
Anbauregion weitere Unter-
schiede aufweisen — oder wollen

wir weltweit vereinheitlichte
Holland-Tomaten, wéssrige, auf-
gebldhte Ballons, die zwar schon
aussehen, aber nach nichts
schmecken, weil sie eben auch
nichts enthalten, womit das Le-
ben etwas anfangen konnte?
Wollen wir (A) Naturnéhe, Ge-
sundheit und Vielfalt oder
(B) weltweit vereinheitlichten,
wertlosen Billigschund? Wenn
Sie (B) wollen, dann kaufen Sie
nur weiter beim billigsten Dis-
counter ein, wenn Sie (A) wol-
len, dann achten Sie auf regiona-
le Erzeugung — am besten nach
Bio-Standards. Dann gibt's eben
nicht jeden Tag Tomaten, nicht
jeden Tag Fleisch —brauchen wir
das tiberhaupt? Oder ist ein gu-
ter Sonntagsbraten nicht des-
halb ein guter Sonntagsbraten,
weil er eben nicht gerade téglich
auf den Tisch kommt?

Man erkenne das Prinzip: Ein be-
stehender, nachhaltig funktio-
nierender Markt wird durch ei-
nen preisdriickenden Hai ausge-
hohlt. Bald sind andere gezwun-
gen, auf die niedrigeren Preise
einzusteigen und Abstriche bei
der Produktion, d.h. bei der Qua-
litdt zu machen. Aus einer Bran-

*RFID-Chip: Kurzform fir (engl.) Radio
Frequency Identification (Identifizierung
mit Hilfe von elektromagnetischen Wellen):
Die heutige Computer-Technologie, bei
der alles immer kleiner, billiger und lei-
stungsfahiger wird, erlaubt inzwischen
sog. ,RFiD-Chips”, das sind winzig kleine
Mikrochips, die z.B. an Lebensmitteln und
Warenverpackungen angebracht werden
kénnen und Produktdaten an einen Emp-
fanger senden (Menge, Preis, Gewicht
etc.). Das ist der Einkauf der Zukunft: Man
|1&dt sich das Gewdlnschte in seinen Ein-
kaufswagen, fahrt am Ausgang der Mall an
der Empfangsstation vorbei — alle Daten
der gekauften Waren werden per RFID-
Funk Ubertragen und der Warenbetrag au-
tomatisch von Ihrer Geldkarte abgebucht —
keine Kasse mehr nétig. Gleichzeitig weil®
der Supermarkt (und vielleicht nicht nur
der) genau, was Sie kaufen, wann Sie kau-
fen, wie viel Sie kaufen usw. RFID-Chips
werden heute schon Hunden (im Schwei-
zer Kanton Waadtland fir alle Hunde
Pflicht) und Kleinkindern eingepflanzt, so
dass die Besitzer/Eltern immer wissen, wo
ihr Wauwau oder Kleinkind sich gerade be-
findet (per Handy abruf-/ortbar). Es ist ab-
sehbar, dass eines Tages auch alle Autos
gechipt werden (,naturlich nur als Dieb-
stahlsicherung”) — und wer weil} — vielleicht
eines Tages auch Sie selbst?!
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che, die einst aus individuell ver-
schiedenen und zumeist ethisch
arbeitenden Selbstdndigen be-
stand, aus Menschen, die durch
ihren Fleil und Eigeninitiative
Arbeitsplitze schaffen, wird im
Laufe der Zeit eine Branche, in
der ein Hai ein Kleinunterneh-
men nach dem anderen
schluckt. Dann wird dieser Hai
wiederum vom néchst grofleren
gefressen, bis am Ende ein, zwei
Megakonzerne {ibrig bleiben.

Arbeitsplatzvernichter

Oftmals wird das Argument ins
Feld gefiihrt, solche Grof}konzer-
ne wiirden Arbeitspldtze schaf-
fen, Arbeit in die Region bringen
etc. — aber das genaue Gegenteil
ist der Fall. Aus einer Branche,
in der zuvor 10.000 individuelle
Selbstandige 100.000 Angestell-
te beschiftigten, wird am Ende
ein Hyperkonzern, ohne Selb-
standige, der vielleicht 20.000
oder 30.000 Leute beschaftigt. In
anderen Worten: Das Haifisch-
spiel hat in dieser Branche lo-
cker 80.000 bis 90.000 Arbeits-
platze vernichtet, hat also Ar-
beitslose produziert, gescheiter-
te Existenzen und Hartz-IV-
Empfinger. D.h. dafiir, dass der
Konsument in Zukunft billigere
Schundprodukte erhéilt, dafiir,
dass die Umwelt zerstort wird,
die Zukunft des Planeten ver-
spielt usw., dafar bezahlt der
Konsument dann noch mit sei-
nen Steuergeldern — oder wer ist
es, der Hartz-IV Empfanger letzt-
lich bezahlt?

Wollen wir also (A) eine gesell-
schaftliche Struktur, die nach-
haltig iberlebensfahig ist, mit
vielen kleinen, freien, eigenver-
antwortlichen, selbstdndig tati-
gen Menschen, eine Struktur,
wo die regional erzeugten Giiter
in der Region bleiben und die
Friichte der Produktion den hie-
sigen Menschen zu Gute kom-
men? Oder wollen wir (B) eine
Welt, in der eine Handvoll Mega-

o
Das Discountergeschatthatauch den Flugverkehtnicht verschont —

ggempwurdezumsirendiimmer mehrMensehen'betrachten das Flug-

lcl:el'el Atinesphare
- sereempiicarstellen, wes eie

konzerne Millionen abhéangiger
Lohnsklaven hilt, in der ohne re-
gionale Unterschiede global ein-
heitliche Produkte von minder-
wertiger Qualitdt angeboten wer-
den? Wollen wir (A) kleine Han-
delsgeschéfte in unserer Néhe,
in denen man uns noch mit Na-
men kennt, wo wir individuelle
Bedienung und Service erhalten
oder wollen wir (B) anonyme
Grof3konzerne, wo niemand nie-
manden mehr kennt, wo wir als
namenlose Konsumenten abge-
fertigt werden und die mit RFID-
Chip* versehenen Waren funk-
gesteuert iiber unsere Kreditkar-
te abbuchen lassen. Es ist IHRE
Wahl! Die Wahl jedes einzelnen
Konsumenten.

Gleiche Armut fir alle -
oder gerechter Wohlstand?

Hochwertige, ethisch produzier-
te Waren und Dienstleistungen
haben ihren Preis. Die Gesetze
der Wirtschaft, des Austauschs
und des Lebens verbieten es, ein
gutes Produkt fiir einen geringen
Preis zu erhalten.

Es kommt somit noch ein tragi-
scher Umstand hinzu, der un-
mittelbar Sie selbst und Ihren
Geldbeutel betrifft: Denn derje-
nige, der immer nur so billig wie
moglich einkauft, macht sich da-
mit nicht etwa selbst reich, son-
dern er macht sich —und alle sei-
ne Mitmenschen — arm und im-
mer drmer. Er sorgt mit seinem

wWosSiaKristallisationskeimes fur\Was-

HilduiveiRsehlierenatigemwalkenextrem

Einkaufsverhalten direkt dafiir,
dass immer weniger Superrei-
che immer reicher und immer
mehr Arme immer drmer wer-
den. Wie das?

Betrachten wir die Sache einmal
von der anderen Seite: Sie sind
angestellter Kfz-Meister in der lo-
kalen Autowerkstatt Hinterhau-
sen, angeschlossen ans lokale
Autohaus - es ist die einzige
Werkstatt. Sie sind Profi, kennen
sich gut aus, bemiihen sich um
Kundenservice. Die Hinterhau-
sener sind mit IThrem Service
gliicklich, und Sie haben genug
zu tun — all das sichert Ihr Brut-
tomonatsgehalt von 3.000 Euro.

Merke: Dumpingléhne entstehen durch
Dumpingpreise! Und Dumpingpreise ent-
stehen durch Discounter! Und Discoun-
ter entstehen durch Konsumenten, die
dort einkaufen. Und Konsumenten, die
bei Discountern einkaufen, entstehen —
naturlich auch —durch Dumpingléhne.
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Eines Tages eroffnet im Gewer-
begebiet nebenan eine Filiale ei-
ner deutschlandweiten Werk-
statt-Kette. Neue Reifen mit Mon-
tage sind dort um ein Drittel bil-
liger. Ebenso die Jahresinspekti-
on. Die Kette macht Fernseh-
und Zeitschriftenwerbung. Im-
mer mehr Kunden wechseln zur
Konkurrenz. Thr Chef muss die
Preise senken und teure Wer-
bung schalten. Das spiren Sie
an einer ausbleibenden Gehalts-
erhohung sowie an der Strei-
chungIhres Weihnachtsgeldes.

Ihre lokale Bank gewihrt Thnen
urplétzlich keinen Kredit mehr
ftir den Ausbau Thres Wintergar-
tens, ,weil man ja nicht wissen
kann, wie lange es die Hinter-
hauser Werkstatt noch macht”.
Ihr Chef stellt heuer keinen neu-
en Azubi ein, immer mehr Ar-
beit lastet auf Ihren Schultern
far immer weniger Geld. Kurz da-
rauf der Konkurs. Da Sie erfahre-
ner Kfz-Meister sind und ,nicht
all zu alt”, erhalten Sie ein
~grofiziigiges” Ubernahmeange-
bot der grofien Werkstatt-Kette.
Man bietet Thnen einen Brutto-
monatslohn von 2.380,-- Euro.
Sie akzeptieren, vier Threr Kolle-

gen und Thr ehemaliger Chef
aber sitzen auf der Strafle. In an-
deren Worten: Sie arbeiten so-
dann dasselbe oder mehr fiir we-
niger Geld und miissen mit Th-
ren Sozialabgaben funf neue Ar-
beitslose mitfinanzieren.

Das Ganze weist zudem eine ein-
gebaute, automatische und sehr
fatale Eigendynamik auf, denn je
mehr Leute arbeitslos sind oder
fir weniger Lohn arbeiten, desto
mehr Leute fithlen sich dazu ge-
zwungen, wiederum immer bil-
liger und billiger einzukaufen —
und beschleunigen somit die all-
gemeine Abwirtsspirale. Preis-
dumping ist der todliche Trick,
der uns alle arm macht und eini-
ge wenige superreich.

Ubrigens: Es gibt auch einzelne
Branchen, die von Dumping-
Haien ,,verschont” wurden, die
Handler der Pharmaindustrie
z.B., die Apotheken. Warum das
so ist, liegt nahe. Wer wirde ei-
nem vermeintlich lebensretten-
des Herzmedikament vertrauen,
das fir 99 Cent im Supermarkt
erhaltlich wére? Das heifst nun
nicht, dass Apothekenpreise in
allen Branchen wiinschenswert

Unsere Buchempfehlungen zum Thema, Top-1: Franz Kotteder (Journalist): ,DIE
BILLIG-LUGE — Die Tricks und Machenschaften der Discounter”. Gilt als eines der besten
Sachblicher des Jahres. ,Die Billig-Llige deckt auf, warum uns vieles teuer zu stehen
kommt, was wir bei den Discountern zum Spottpreis erwerben”. Untermauert die Botschaft
unseres heutigen Artikels mit einer Vielzahl weiterer Fakten. Taschenbuch, 272 Seiten,
Verlag Droemer-Knaur, ISBN: 3-426-77925-0, € 8,95. Erhaltlich bei Sabine Hinz.

Top-2: David Bosshart: ,BILLIG — wie die Lust am Discount die Wirtschaft und die Gesell-
schaft verandert”. Niedrige Preise bedeuten niedrige Einkommen. Taschenbuch, 184 Sei-
ten, ISBN: 978-3-636-01508-2, € 12,—. Erhaltlich bei Sabine Hinz.

Top-3: Jean Ziegler, Schweizer Bestseller-Autor und UN-Sondetrberichterstatter fur das
Recht auf Nahrung (ein integrer Mann!): ,Die neuen Herrscher der Welt und ihre globalen
Widersacher”. Jean Ziegler zeigt die Schattenseiten des globalen Raubtierkapitalismus,
beschreibt seine Entstehung, seine Profiteure und deren Helfer und zeigt Wege zum
Widerstand auf. Taschenbuch, Broschur, 320 Seiten, ISBN: 978-3-442-15309-1, € 8,95,

erhaltlich bei Sabine Hinz.

FRANZ
KOTTEDER

BILLIG
LUGE

iR WIRTSCHAFT

Jean Ziegler

Die

neuen Herrscher
der Welt

und ihre globalen
Widersacher

waéaren, man kann naturlich
nicht nur zu billig, sondern auch
zu teuer sein. Das, worauf es an-
kommt, ist Fairness!

Kaufen Sie immer bilig-billig ein
— und Sie und wir alle werden
arm. Kaufen Sie zu angemesse-
nem, fairem Preis ein — und Sie
selbst und wir alle werden lang-
sam aber stetig immer wohlha-
bender. Wollen Sie arm sein oder
wohlhabend? Wollen Sie gute
Produkte von hoher Qualitét
oder Billigschund? Eine verein-
heitlichte Welt voller Sklaven
oder eine Welt voller Vielfalt,
Freiheit und Individualitit? Ge-
sundheit oder Krankheit? Wol-
len Sie eine toten Planeten oder
eine Welt, die ein Paradies ist? Es
ist Ihre Wahl. Es hangt davon ab,
wo und was Sie einkaufen. Es ist
nichtkomplizierter.

Was wir brauchen, ist FAIR-
TRADE (fairer Handel), aber
nicht nur mit der Dritten Welt,
nein weltweit, ja selbst im inner-
deutschen Handel. Alle Griinde,
warum es in Ordnung sei, billig-
billig einzukaufen, sind Ausre-
den. Denn wenn Sie fair ausge-
ben, werden Sie bald darauf
auch fair einnehmen. Sie erhal-
ten vom Leben immer das, was
Sie ihm geben. Natiirlich mag es
manchmal auch Leute geben,
die Thnen einen zu hohen Preis
abknopfen oder abknopfen wol-
len. Na und, das sind kleine Be-
triiger. Die groflen Betriiger sind
die, die Thnen einreden, dass
Geiz geil und dass billiger besser
sei. Wenn Sie erkannt haben,
dass Billigeinkédufe, Schnépp-
chenjagd usw. eine sich be-
schleunigende, todliche Ab-
wiértsspirale einleiten, aus der es
ab einem bestimmten Punkt
kein Entkommen mehr gibt fiir
niemanden, dann wird der tagli-
che Einkauf plotzlich zu viel
mehr, namlich zu einer sozialen
Verantwortung. mk
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